Kurz-Profil von Prof. Dr. Ingo Hamm

Ingo Hamm ist Professor fir
Wirtschaftspsychologie an der Hochschule
Darmstadt und leitet den Schwerpunkt
Markt, Konsumenten und Medien. Neben

seiner Tatigkeit als engagierter Forscher

und Hochschullehrer berat Hamm

Organisationen bei der Optimierung

threr Strategie und Kommunikation. Als Trendforscher, Autor und Redner
transportiert er aktuelle Themen und Methoden wie Digitalisierung oder Design
Thinking in die Unternehmenspraxis. Seine Forschungs- und
Beratungsschwerpunkte sind: Zukunft der Arbeit / New Work, Kiinstliche Intelligenz,

Customer Insights und Markenfihrung.

Hamm baut auf einer 20-jahrigen Erfahrung in Forschung, Beratung und auf
Unternehmensseite: Vor seiner Tatigkeit als Professor war Hamm bei BASF fir
internationale strategische Projekte zustandig. Zuvor war er Projektleiter bei
McKinsey & Company und hat Klienten verschiedenster Industrien beraten. Zu
Beginn seiner Karriere hat Hamm im Trendburo mit Matthias Horx gearbeitet und

daraufhin ein eigenes Institut fir Markt- und Innovationsforschung gegriindet.
Hamm hat Wirtschaftspsychologie an der Universitat Mannheim studiert und dort in

Wirtschaftswissenschaften promoviert. Seine Publikationen sind in zahlreichen

Fachzeitschriften und Blichern erschienen.

Er lebt mit seiner Familie in Heidelberg.
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Reorganisation globales Marketing
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Entwicklung und Implementierung einer
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Erarbeitung einer Kundenbindungsstrategie
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Lebenslauf von Prof. Dr. Ingo Hamm

seit 04/2015 Hochschule Darmstadt

Professor im Studiengang Wirtschaftspsychologie;
Schwerpunkt Markt, Konsumenten und Medien

10/2006 - 10/2014 BASF SE, Ludwigshafen
Projektleitungen von Stabs- & Strategieprojekten (seit 02/09)
Fachliche und disziplinarische Fuhrung von ,Expert Teams’

Senior Manager Corporate Brand Management (10/06 bis
01/09)

Leitung Corporate Brand- & Communication Research;
Marketingberatung

11/2003 - 10/2006 McKinsey & Company, Inc., Diisseldorf/Frankfurt
Engagement Manager / Marketing Expert
Leitung internationaler Beratungsprojekte
07/2003 - 10/2003 SAP AG, Walldorf
Freiberufliche Mitarbeit in einem Strategieprojekt
05/1997 - 07/2003 GIM argo GmbH, Hamburg
Geschaftsfihrender Gesellschafter
Aufbau und Leitung eines Marktforschungsinstituts mit
Schwerpunkten Trend- und Medienforschung
03/1996 - 04/1997 Trendbiiro Hamburg

Freiberufliche Tatigkeit als Projektleiter in Bereichen
Internet, Kommunikation und Trendforschung

04/01 - 02/03 Promotion (berufsbegleitend) zum Doktor der
Wirtschaftswissenschaften an der Universitat Mannheim

10/91 - 05/96 Studium der Wirtschaftspsychologie an der Universitét
Mannheim
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